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I. NAZWA 1 OPIS IN
1. Nazwa i opis inicjatywy lokalnej:

Targi Sztuki SztuKeks Wp ww & égqm

Targi Sztuki SztuKeks, odbywajg si¢ na powierzchni 1150 m.kw. Wezm:e w-iich- udma& €0
najmniej 20 artystéw i galerii.

Jest to idealna szansa dla pokazania si¢ niezaleinych artystéw i galerii. Wazne jest, ze jest to
pierwsza inicjatywa w Szczecinie,

Zaréwno artysci sztuk wizualnych, jak i widzowie, odbiorcy tej sztuki, byli skazani na podobne
inicjatywy w innych miastach. Bylo to przyczyng, dla ktérej czes¢ z nich tracila t¢ mozliwosc.
Koniecznosé¢ pokrycia kosztéw dojazdu i czesto transportu dziet i noclegéw, okazywala sig
bariers.

Odbiorcy, ktérych duza czes¢ przychodzi, by zakupi¢ dziela, to osoby czesto zbyt zajete na
codzien, by korzysta¢ z podobnych inicjatyw w innych regionach.

Jest to wiec wyjatkowa okazja, by pozna¢ nawzajem i zaprezentowac odbiorcom artystéw, a tym
znow ich widza.

2. Termin i miejsce realizacji inicjatywy:

gData:J 6-17 wrzesnia 2022 Lokalizacja:Top Shoppin g,
‘ul. Hangarowa 13 Szczecin “

3. Obszar tematyczny (Zaznacz jakiego obszaru dotyczy inicjatywa lokalna. Jesli pomyst dotyczy kilku
obszaréw, prosze wskazaé tylko jeden, uznany za gtéwny.)

;EObszar tematyczny inicjatywy lokalnej Postaw znaké

;Dz1a1a1nosc charytat)wna

%Dna%alnosc W obszarze promocy i organizacji wolontariatu |

Dziatalnoéé na rzecz mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyka 5 ;

regionalnego =
5D21a}a]nosc W obszarze kultury sztuki, ochrony dobr kultury i dziedzictwa X
imarodowego e
Dziatalno$¢ na rzecz podtrzymvw ania 1 upowszechmama tradycji narodowej, X

'pielegnowania polskosci oraz rozwoju $wiadomosci narodowe),
~obywatelskiej 1 kulturowej

Dziatalno$¢ w obszarze nauki, szkolnictwa wyzszego edukac:p osmaty i
wychowania

Dziatalno$¢ w sferze tur\ styki i kraj oznawstwa

Dziatalnos¢ w zakresie ekologu i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa
przyrodniczego

;Dz1aialnosc na rzecz porzadku i beZp1cczen9twa pubhcznego

zialalnos$¢ w zakresm wsmerama i upowszechmama kultury ﬁzycznej

EDZIa{aIHOSC wspomagajqca I‘OZWO_] Wspolnot i spolecznosm lokalneJ

Rewitalizacja




4. Dlaczego ta inicjatywa jest istotna dla lokalnej spolecznosci? (celowos¢ zadania):

W Szczecinie, prawie pélmilionowym miescie i metropolii, ogniskujgcej zycie kulturalne calego
Pomorza Zachodniego, dziala 10 galerii sztuk wizualnych, w tym dwie sg otwarte dwa razy w
tygodniu.

To, jak i fakt odlegloéci od innych osrodkéw skupiajgcych wydarzenia artystyczne, sztuk
wizualnych, sprawiaja, ze Szczecinianie, sg szczegdlnie uposledzeni w zakresie dostgpu do tego
typu ustug.

W przeciwiefistwie, do zakupdéw, turystyki, czy atrakcji na poziomie swiatowym, jakie sg
dostepne z racji bliskoséci Berlina i niemieckich miast, sztuki wizualne, szczegdlnie te o zasiegu
lokalnym, nie posiadajg swojej reprezentacji w berlifiskich galeriach, czy muzeach.

Tak sie sktada, ze sztuki wizualne s3 bardzo lokalne i narodowe. Polacy szczegdlnie sobie cenig
polska sztuke, a Niemcy niemiecks. Ta sama sytuacja jest we wszystkich innych krajach Europy.
Prostym tego dowodem jest fakt, ze kazdy Polak zna Matejke, czy Wyspiariskiego, ale przecigtna
osoba nie wymieni z nazwiska, artystéw innych narodowosci, z tego okresu i kierunku
artystycznego.

W zwigzku z tym, szalenie wazne sg inicjatywy, majace na celu zintensyfikowanie lokalnych
interakcji miedzy artystami a odbiorcami.

Jest bardzo duzo mieszkancéw Szczecina, ktére chetnie kupia dzielo sztuki.

Jest tez uczelnia Ksztalcgca artystéw, liceum plastyczne, wiele osob koriczy réwniez kierunki
artystyczne w innych miastach.

Jakze wiele z tych osob, nie masz szans na wystawienie, czy wdarcie si¢ do spolecznosci
reprezentowanej w galeriach. Bardzo waskie gardio sprzedazowe, ograniczonej ilosci punktow
dystrybucji dziel sztuki wizualnej na terenie miasta, uniemozliwia na dialog artysta - dzielo -
klient, odbiorca. '

Z rozméw z potencjalnymi odbiorcami sztuki, jaki i artystami, jestesmy przekonani o ogromnym
zapotrzebowaniu na tego typu wydarzenie i to cykliczne.

5. Jakie efekty ma przynie$¢ ta inicjatywa lokalna?

Rezultatem Targéw Sztuki SztuKeks, ma by¢ silny bodziec do dalszych dzialar artystycznych dla
twércow, pokazujgc im, ze przy odpowiednich dzialaniach marketingowych i promocyjnych, sg
odbiorcy dla ich sztuki i jest na nig zapotrzebowanie.

Z pewnoscig efektem powinno by¢ zainspirowanie szeregu oséb do zakupu dziela sztuki,
poznania kto za nim stoi i historii, ktéra ma do opowiedzenia twérca. Moze uda sig¢ poprzez
cykliczno$é¢ wydarzenia, stworzy¢ prywatne kolekcje.

Chcemy tez przeprowadzi¢ zbiérke albuméw i publikacji o sztukach wizualnych, by moc je
rownolegle rozdaé, poszukujgcym tego typu wydawnictw, ktére, jak wiemy sg szalenie drogie.
Mamy za to informacje, ze wiele oséb posiada takie ksigzki - za drogie zeby wyrzuci¢, ale
kompletnie zbedne.

Pragniemy réwniez zorganizowaé zbidrke na wykup dziel sztuki na potrzeby instytuciji
publicznych, ktérym je przekazemy.

Takie rezultaty chcemy osiggnaé¢ wzbogacajgc spotecznosé Szczecina,

6. Planowana liczba odbiorcéw, ktérym stuzy¢ bedzie inicjatywa lokalna:

1000-2000



7. Harmonogram planowanych dzialan:

_LpN a z W aRozpocz@cmZakoﬁczeni

‘dziatania  i(miesiagc) ‘(miesige) ]
i 1] .Otwarcie Czerwiec, lipiec, Koniec snerpma 2022
przyjeé dla sierpien 2022
| lartystéw | Lo
2 Promocjadla |2 wrzesnia 2022 117 wrzesnia 2022
_ odbiorcéw ‘ L . ]
: Orgamzac;ja i 12 wrze$nia 2022 19 wrzesnia 2022
wykonanie |

 Targdw Sztuki

8. Na jakim etapie znajdujg si¢ przygotowania do inicjatywy lokalnej? (opis dotychczas wykonanych
prac):

‘@) Czy inicjatywa lokalna wymaga prac wstgpnych, czy przygotowane zostaly jakie$ projekty Iub|
dokumenty, czy powstat jaki$ plan, czy zrobiono rozeznanie rynkowe, czy podjete zostaty jakies prace
J: przygofcmf*a'\wze9
b) Czy inicjatywa lokalna zostala omowmna/zaakceptowana przez spoiecznosc dla | ktorej hgdzee*
‘realizowana (np. protokoly z odbytych spotkan z mieszkancami, informacje umieszczone na portalach:
spolecznosciowych)? o 4 i ek
c) Uzyskane zgody na przeprowadzeme inicjatywy lokalnej

Mamy wole wspélpracy ze strony dyrekcji Centrum Top Shopping.
Odbylismy szereg spotkan uzgadniajacych dostepne powierzchnie i forme wspélpracy oraz
mozliwoé¢ korzystania z udostepnianej przestrzeni.

Mamy wole wystawienia sie 12 artystéw i galerii. Z wieloma rozmowy sg w toku.

Systematycznie zamieszczamy informacje na instagramie, gdzie ponad 200 artystéw zaznaczylo
wole rozwazenia wystawienia sig.

Utworzyliémy wydarzenie na Facebooku, gdzie w ciggu miesigca dolgczylo ponad 2000 oséb,
chetnych uczestniczy¢ w Targach.

Mamy wiec:

Zgode na wspoétprace Top Shopping

Liste artystéw i galerii wystarczajgca, by wypelni¢ przestrzen w sposéb interesujgcy.
Wole odbiorcéw, by uczestniczyé w wydarzeniu.



9, Trwalos¢ efektow realizacji projektu*:

éa) Czy inicjatywa lokalna bedzie kontynuowana? Jesli tak to w jaki sposéb?

it

b) Czy kontynuacja inicjatywy zostata oméwic;;a"?zaakceptowanc.:v;zm;zéggoiecznoéé, dla kidrej bedzie|
‘realizowana? Jesli tak to w jaki sposéb?
¢) Uzyskane zgody na kontynuowanie inicjatywy

El) '@’Mwwnwzgékdégwcy ;&;iﬂc}m&a}'—é Srodki }?ﬁgn§5we wlasne Iub pockodzqce 7 %}cwiz_érédef na
kontynuacje inicjatywy? Jesli tak to jakie? (zabezpieczenie finansowania na kontynuowanie dziatar)

“Trwalosé projektu oznacza, ze korzysci z jego realizacji nie sq jednorazowe, ale dtugofalowe, wykraczajq poza
umowny okres trwania projekti.

Inicjatywa Targéw Sztuki SztuKeks z zaloZenia jest planowana jako projekt cykliczny.
Dyrekcja Centrum Handlowego Top Shopping deklaruje che¢ organizacji wydarzenia,
jako dzialanie cykliczne.

Trwale zmiany, to gtéwnie te, ktére zajdg w glowach uczestnikéw po obu stronach.
Artysta, ktéry spotka sie z widownia, bo bedzie obecny na Targach, zrozumie
oczekiwania widzéw.

Sprzedajac swoje prace, dostanie wskazéwki, jaki kierunek obra¢ i uskrzydli go to w
dzialaniach na przysztosé.

Widz targowy, poprzez skrécenie drogi do artysty, odkryje dostepnos¢ dziet Szruki i
pozwoli to na zaszczepienie bakcyla mecenasa i stalego konsumenta sztuki.

W naszej ocenie, dzialanie przyniesie trwata zmiane w zakresie transformacji zachowan
widzéw i artystéw oraz ich postrzegania rynku sztuk wizualnych.

I1. KOSZTORYS - PRZEWIDYWANE KOSZTY REALIZACII INICJATYWY

NI Figedsde G AT T G R Y R . s
i . ot % s R ;%w'« [ 7 ]
20 i e i SR e R R T
‘ W “Rodzaj ' S T '
DA @d%? iy e wy{m Lo Wkladn! TUUT procomtowy
WC - A F s y ,‘h 30 ¥ .é .),,\ T -, ; ~‘§% S ‘ ',', Rk H
Al e o S I - N SRR TR ot |
- Wkiad finansowy {Podrdze oraz transport 5000 5000 8%
_svodUidihsowoaMeE |07 s L e 2
5 - Czesc ram do obrazéw1s{/-ster“néw' ' 5000 = 10000 16%
! zawieszen
¥¥Wkiad rzeczowy (np. |
‘przedmioty, materialy) Reklama w social mediach i mediach
; 'klasycznych
r———s. - p— nrecucueres 5000 —— S—




s Wkiad w formic

‘pracy spolecznej (np.

'ustugi, czynnosci)

st e e e A e e M e — I

'Wieszanie i zdejmowanie obrazéw 90 2250
godz, 26 zi ‘

:Oprawa obrazéw 80 godz. X 35 zt 2800

%Organizacja wydarzenia, kontakt z 9800
uczestnikami 280 godz x 35 zt

l |

Praca przy promocji wydarzenia 110 g 35 3850
zt i

i
Artykuty dla mediow 7 artykutow 400 zt 2800
artykut

Reprezentacja do podmiotow 2000
.zewnetrznych i zwigzane z tym wydatki 25 °
‘godz 80 zt

1 23500]

- 39%




“Realizacja plakatéw 500 szt, b1 x 500 = 5200
13000, 5 réznych projektow, 500 x 5 = 2200
zgodnych z wizualnym Id Targow [

'Realizacja wydruku zaproszen, biletow do

_kin niezaleznych (pionier i innych) teatrow i
filharmonii i opery, przekazywanych ich
gosciom. Projekty biletow, zaproszen

okoto 8000 naklejek 8000 = 800 zt oraz ich 1100
projekty, 300 zt.

'Opfacenie instytucii kultury, kina pionier, 2400

opery, filharmonii, teatrow | muzedw, by

-ich pracownicy wreczali kazdemu

‘odwiedzajacemu naklejke z zaproszeniem

| na Targi, 8000 naklejek 2400 zt

- MI *#EFWkiad finansowy

AS (np. zakup materiatow, ‘Realizacja bannera o powierzchni100 6000

TO ushug) ‘m.kw. Oraz kosztow zawieszenia, projektu

i najmu powierzchni, na Top Shopping w

Szczecinie. Druk 2650 zt oraz montaz i
optacenie powierzchni najmu 2500 projekt
650 ‘

i

Druk i dystrybucja ulotek do firm w formie 6000
_pocztowek wysytanych za pomocg E
poczty. 2400 druk 20 000 pocztéwek 3200
dystrybucja 400 projekt
Zakup baz danych firm na terenie 2300
‘ Szczecina i regionu. Peina baza to okoto

,2300 zt

i

© *¥Wkiad 'i::zcézolwy (np.' Pryw—atny sprzéf':aléktroniczny i bidrou;fy, 5
uzyczenie sprzgtu, _polaczenia, wydruki, skany :
przekazanie materialow)
| |

23000

Catkowity koszt inicjatywy

# Podane wartosci powin;}mgyé Jowotami brutto,

B

37%

61500,

100%

¥ Wartosé whladu rzeczowego nalezy wycenié na podstawie ogdlnodostgpnych stawek rynkowych.
*x% Wartosé pracy spolecznej nalezy okresli¢ w odniesieniu do ceny rynkowej za prace o poréwnywalnym charakterze.
Mozna to obliczyé mnozqc liczbe osobogodzin danej pracy przez wartos¢ rynkowg godziny tej pracy. Liczba
osobogodzin to suma wszystkich godzin przepracowanych przez wszystkie osoby. Np. 3 0s6b x 10h = 50 osobogodzin x

X7zt = warto$¢ wktadu w formie pracy spoteczne]

ki J/ tym: przewidywane koszty eksploatacyt efektu inicjatywy lokalnej, ponoszone przez Miasto po jej zrealizowaniu
w terminie 12 miesiecy. UWAGA! Wyliczenie wkiadu finansowego Miasta powinno zawieraé koszt oznaczenia

inicjatywy lokalnej stosownie do jej charakteru (np. plakat, tabliczka etc.).



III. INFORMACJE DOTYCZACE WNIOSKODAWCY

Mieszkancy Szczecina bezposrednio \nazwiska i imiona 0séb upowaznionych do podpisaniaj'
iumowy o wykonanie zadania publicznego w ramach

: TAK inicjatywy lokalnej:
i Stawomir Stawarczyk L " nazwiska i imiona 0sob u‘;;o;vwc“zz;zﬁzo;z‘}jr}h dbmgfc}c}:ianzaé

wyjasnien i uzupetnien dotyczgcych wniosku oraz nr.
telefonu kontaktowego, adres e-mail:

Mleszkancy Szezecina za posredmctwem \Pelna nazwa:
organizacji |

 numer w Krajowym Re]evrrze quowym Tub w mnym%
 rejestrze/ewidencyi (nalezy wskazaé w jakim) ;
Numer NIP i REGON:

Adbes siedziby:
o o “ Te!efon e-mail: o ]

nazwiska i imiona 0s6b upowazmonych do podpzsama
umowy o wykonanie zadania publicznego w ramach

inicjatywy lokalnej.
nazwzska i imiona osob upowazmonych do sktadania

.....

‘telefonu kontaktowego, adres e-mail:




Czy wniosek zawiera wszystkle zalqczmkl" (Wypelma wnioskodawca)

M@sﬁcaéxy ‘izazem za

Mmzkmcy Szezecina

_ bezposrednio
;Oswmdczeme grupy
[inicjatywnej - o$wiadczenie
‘kazdego z czionkéw grupy
‘inicjatywnej potwierdzajgce
‘zaangazowanie w realizacj¢
'zadania publicznego w ramach
\inicjatywy lokalnej, zawierajgce:
jimie, nazwisko, adres
‘zamieszkania i czytelny podpis;
'Upowaznienie do reprezentacji
whnioskodawcy —upowaznienie
do podejmowania decyzji i
skladania o§wiadczen woli dla
wybranych czlonkdéw grupy
inicjatywnej, podpisane przez
wszystkich wnioskodawcow;

i
£

‘Lista poparecia - lista
mieszkancdéw Szczecina,
.popierajacych projekt,
‘zawierajgca: imie, nazwisko,
‘adres zamieszkania i czytelny
podpis;

'O‘siwnadczeme grupv mlqatywnej -

'Statut organizacji;

_reprezentacii;

e im%wzazic@m)
Oswiadczenie o
lista mieszkaficow Szczecina, w imieniu  zgromadzonych

ktorych wniosek jest sktadany, iSrodkach fi nansowych

zawierajaca: imi¢, nazwisko, adres ‘podpisane przez osoby |

zamieszkania i czytelny podpis; uprawnione do
reprezentowania
whnioskodawcy;

Inne dokliinenty
potrzebne lub mogace

Upowaznienie do reprezentacji
wnioskodawecy - lista mieszkancow

Szczecina wyznaczajgcych organizacje |mie¢ wplyw na
pozarzgdows jako swojego realizacj¢ inicjatywy np.
petnomocnika , zawierajgca: imig, zgoda na realizacje
nazwisko, adres zamieszkania i czytelny !inicjatywy od

wiasciciela lub zarzadcy
iterenu, nieruchomosei

podpis;

Lista poparcia - lista mieszkancoéw
Szczecina, popierajacych projekt,
zawierajgca: imi¢, nazwisko, adres
zamieszkania 1 czytelny podpis;

* Oswiadczenie | potw:erdzajqce status

prawny - w przypadku organizacji,

ktora nie podlega wpisowi do Krajowego
Rejestru Sadowego/ewidencji !
prowadzonej przez Prezydenta Miasta
Szczecin - oswiadczenie potwierdzajace
status prawny organizacji, jej siedzibe, a
takze osoby uprawnione do
Pelnomocnictwo - w przypadku
reprezentowama organizacji przez osob¢ |
inna niz wskazana we wlasciwym
rejestrze/ewidencii;

éjifQO/@
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Zgody i o§wiadczenia:

‘1) Wyrazam zgod¢ na udostgpnienie zlozonego wniosku oraz mojego imienia i nazwiska jako
.przedstawiciela wnioskodawey w ramach inicjatywy lokalnej &7 Biuletynie Informacii Publicznei Arzedu! ﬁ
;Mlasta Szczecin._—: .an —r -

;Wyrazam zgode na udoet@pmcmc ziozonego wniosku oraz mojego imienia 1 nazwiska jako przedstawiciela
wnioskodawcy w ramach 1n1qatva Iokalnej \? Biuletynie Infor{;nacj,i Public;nc_h [%%zc;du Miasta/

Szczg_cm* B il rrid ‘

_Wyrazam zgodq: na udost¢pnienie ztozonego Wmosku oraz mQjego imienia i nazwiska jako przedstawiciela
wnioskodawcy w ramach micjatywy lokalnej w-Biyfletynie Informacji Publigznej Wrzedu Mastas
Szczecin* . - S

/ i
......................................... e, , -

2) Osw1adozamy, ze wszystkIe podane we wniosku 1nform(a)1:,Je 53 zgodnc z a.ktualnym stanem praWn
i faktycznym

4) Osw1adczam}, ze zapoznahsm} si¢ z pomzszq mformac:]q - A --

a) Administratorem danych osobowych jest Gmina Miasto Szezecin — Urzgd Miasta Szezecin, PL. Armii Krajowej 1,
170-456 Szezecin, tel. 91 424 50 00, bip.um.szczecin.pl.
b) Inspektor ochrony danych w Gminie Miasto Szczecin, dane kontaktowe: e-mail: jod@um.szezecin.pl, tel. 914245702,
.¢) Dane osobowe zbierane i przetwarzane sg w celu weryfikacji poprawnosei danych dotyczgeych przeprowadzenia inicjatywy
:lokalne;.
'd) Dane osobowe nie zostang przekazane do pafistwa trzeciego ani do organizacji migdzynarodowe;.
.€) Dane bgdg przetwarzane w zbiorze wnioskéw skladanych w ramach inicjatywy lokalne;j.
'f) Wtasciciel danych osobowych ma prawo dostf;pu do swoich danych w siedzibie Urzgdu Miasta Szezecin,
ich sprostowania, usunigeia lub ogramczema przetwarzania, prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, prawo do
przenoszenia danych oraz prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego.
g) Wiasciciel danych osobowych ma prawo do wycofania zgody w dow olnyrn momencie. Wycofanie zgody nie wplywa na
zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawic zgody przed jej wycofaniem.
h) Wyrazenie zgody, o ktérej mowa w ww. pkt. 1), jest dobrowolne.
1) Administrator danych nie przewiduje zautomatyzowanego podejmowania decyzji, w tym profilowania.
'j) Dane osobowe beda przechowywane przez okres zgodny z rgzporzadzeniem Prezesa Rady Ministréw z dnia 18.01. ?ff LW
isprawie instrukeji kancelaryjnej, Jjednolitych rzeczowych \yykazg akt oraz Iﬂstrﬁkc iw sprawa ﬁmzacp i zakresu dzialania
A< . LI el I P Y 3 5 E= T e
V

..(wlasnorgczne podpisy 0séb upowazmonych do skiadania o$wiadczen woli w

% pr zypadku gdy wnioskodawce stanowi wigcej osob zgoda na udosrgepmeme danych musi byc udzielona przez
kazdego z wnioskodawcdw osobno.




